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NOS ARGUMENTS POUR LA CAMPAGNE ELECTORALE   

 

Nous voyons avec intérêt le début d’une campagne électorale pour les URPS qui s’exprime largement dans les 
prises de position et dans la presse médicale et grand public. Comme nous l’avons rappelé lors de la dernière 
conférence de presse, ce qui différencie l’U.ME.SPE des autres syndicats, c’est que nous sommes en 
campagne, 24 h/24, 365 jours/365. Tous les syndicats de verticalités, toutes les régions, tous les départements 
savent que l’U.ME.SPE ne se contente pas de participer aux différentes négociations, de prendre position sur 
tout ce qui touche l’exercice des médecins spécialistes mais, surtout élabore des projets, réunit des groupes 
techniques, favorise le rassemblement et le consensus entre les demandes des différentes verticalités. Ceci se 
fait d’ailleurs au-delà de l’U.ME.SPE, au sein de la CSMF, avec des réflexions communes de nos trois 
organisations, permettant de bâtir un projet répondant à l’attente de tous, sans s’opposer mais en jouant la 
complémentarité. C’est toute la différence entre la CSMF, syndicat polycatégoriel, voulant améliorer les 
conditions d’exercice de tous les médecins par rapport au sectarisme de MG France et de ses alliés. 

L’action politique nécessite parfois la discrétion, c’est la raison pour laquelle, nous avons œuvré pour obtenir, 
depuis trois ans, la première mesure positive pour les médecins radiologues et les spécialités concernées par 
l’imagerie (rhumatologie, pneumologie, cardiologie…). Nous avons été les premiers à annoncer au Président de 
la FNMR, le succès politique sur la remise des indus liés à l’archivage. Dans ce cas, l’efficacité est synonyme de 
discrétion et dans un accord politique, il faut savoir respecter les différentes parties et ne pas se lancer dans un 
triomphalisme hâtif qui peut faire rompre, au dernier moment, un accord pour des raisons purement médiatiques. 
L’U.ME.SPE c’est aussi l’efficacité dans la négociation et le lobbying au sens noble du terme. Tous les signaux 
qui nous remontent des médecins, de leurs représentants, des différents sondages sont positifs à notre égard, à 
nous de continuer une campagne avec pugnacité pour nous renforcer et nous donner les moyens d’être encore 
plus efficaces face aux caisses, face aux politiques dans la prochaine négociation.  
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